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Les actions labellisées

Avec plus de 1 300 opérations labellisées (1313), l ’édition française est un 

succès européen

• Des programmes régionaux proposant  plus de 1 200 opérations de proximité.

• Une centaine d’actions supplémentaires labellisées entre le 10 et le 20 novembre, 

donc trop tardivement  pour figurer dans les programmes.

• Une cinquantaine d’actions non labellisées : 

- opérations centrées exclusivement sur le tri sélectif, 
- strictement commerciales, 
- ou dont la description était imprécise.

4



Une mobilisation nationale

La SERD est devenue un événement national important ,

avec une mobilisation accrue de toutes les régions.

L’Ile de France (165 actions) et la Bretagne (110 actions) 

demeurent les « têtes de file » de la Semaine.

• De nouvelles régions se sont fortement mobilisées :

- Rhône-Alpes (109 actions)

- Aquitaine (95 actions)

- PACA. (83 actions)
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Evolution de la mobilisation 
des régions entre 2008 et 2009
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Un sujet qui mobilise d’abord 
les collectivités locales

• 43% des opérations sont initiées par des collectivi tés locales

- Les déchets sont au cœur des missions 

des communautés de communes 
et des syndicats intercommunaux.

- La SERD est une bonne opportunité

pour communiquer sur la mise en place 
des plans de prévention des déchets.

• Pour la première année, 

les entreprises se sont investies dans la SERD
- En dehors de la grande distribution qui propose traditionnellement des 

animations sur l’éco-consommation lors de la SERD…

- En 2009, des entreprises de service ou des industries ont choisi de sensibiliser 
leurs salariés à la prévention des déchets sur leur lieu de travail.
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Les outils d’accompagnement Les outils d’accompagnement 
pour les porteurs de projetpour les porteurs de projet

• Éléments de communication 

� Logo de la Semaine
� Bannières web et signature email

� Affiche de la Semaine et poster de 
présentation de la Semaine

� Exposition prévention (5 panneaux) 
� Plaquette de présentation de la Semaine
� Carnet de course pour mieux consommer
� Déchets-Scan
� Questionnaires d’évaluation de la Semaine
� Stop Pub

� Site Internet européen www.ewwr.eu



Les événements européens Les événements européens 
du projet EWWRdu projet EWWR

• Les événements passés :

– La 1ère édition de la Semaine, du 21 au 29 novembre  (21 territoires)

– La Conférence internationale sur la prévention des déchets de 
Gérone, du 24 au 25 novembre (Catalogne)

• Les événements à venir 

– 15 mars 2010 ��� � Trophées de la 1ère édition de l’EWWR (Bruxelles)

– 2010 ��� � Séminaire de Formation (Porto)

– 2011 ��� � Conférence de Clôture (France)



�������	�
������

��	���������
�

��
�����������
����	����� 
�!"���#�#$����

�
������
��#�%��

10



France Nature Environnement
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– Des actions locales, aux thématiques diversifiées, 

menées par FNE seule ou avec d’autres associations 

• Sensibilisation des jeunes 

• Atelier compostage
• Opérations « maxi / mini caddies » et « stop rayon » dans des supermarchés

– Des opérations nationales, déclinées régionalement, par les antennes locales de 

FNE ou par d’autres associations ou des collectivités locales.

• Exposition « Dès aujourd'hui moins d'ordures »
• Sensibilisation des salariés des sièges régionaux de FNE à la réduction des 

déchets au travail : l'impression, les fournitures, les pauses sans déchets...
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Consommation Logement et 
Cadre de Vie 
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– De nombreuses opérations « chariots mini-déchets, maxi-déchets », 

organisées par les unions départementales de la CLCV dans les 

supermarchés.

– Des actions pédagogiques sur l’éco-consommation (bar à eaux, éco-

goûters) dans des structures publiques (maisons de quartiers, écoles, 

etc.).
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Réseau des Ressourceries
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– Près de la moitié des opérations proposées par les ressourceries s’inscrit 

dans le programme Waste Watchers.

– De nombreuses ateliers « récup’ art » à destination des enfants et des 

adultes.

– Des animations sur le compostage domestique.
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Centres permanents d’initiatives 
pour l’environnement
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– Des opérations autour du compostage initiées par les CPIE.

– Une participation des CPIE, en tant qu’animateurs ou centres de 

ressources, à des actions sur l’éco-consommation : 

• Opération « stop rayon »
• Des ateliers et des débats sur la recherche de modes de 

consommation plus équitables et moins polluants.

• « Le Rudoscope » : exposition interactive sur l’art de la récupération.
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Les thématiques
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– L’éco-consommation : une sensibilisation aux enjeux écologiques et 

économiques de la réduction des déchets.

– Le compostage : La thématique 2009. Plus de 20 % des opérations 

labellisées traitent du compostage.

– Le réemploi : grâce à la mobilisation du réseau des ressourceries, le 

réemploi (revente ou dons de produits d’occasion, réparés ou « recréés ») 

s’impose en France.
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Mieux Consommer
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– Lutte contre le suremballage :

• poursuite des nombreuses opérations « chariots mini-déchets, maxi-
déchets », 

• développement des animations « éco-goûters » dans les écoles,

• apparition des « tables de déballages » aux caisses des 
supermarchés.

– Lutte contre le gaspillage alimentaire dans les cantines.

– Une forte mobilisation des enseignes de la grande distribution, pour 

proposer des animations sur l’éco-consommation, généralement avec 

l’appui d’associations environnementales ou consuméristes locales.
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Moins jeter
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– Un double niveau de discours sur les bénéfices du compostage et les différentes 

techniques.

– Une thématique qui mobilise associations, collectivités locales et entreprises.

– Une forte mobilisation de Botanic qui a proposé un atelier 

« Les astuces du compostage » dans tous ses magasins.
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Prolonger la durée de vie 
des produits
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– Des opérations destinées à développer la notoriété des ressourceries : 

journées portes ouvertes, conférences sur l’émergence d’une nouvelle 

filière d’économie sociale, présence de représentants des ressourceries

dans les déchèteries,…

– Des collectes (livres, jouets, etc.) au profit d’associations comme le 

Secours Populaire ou Emmaüs, qui s’inscrivent dans un dispositif global 

de sensibilisation à la prévention des déchets.

– Des ateliers récup’art et des spectacles, organisés par les collectivités 

locales ou les associations.

– Quelques opérations de promotion des artisans-réparateurs.
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Des idées d’animation

• Un kit d’animation qui présente les objectifs

de la Semaine, les partenaires et le mode d’emploi

pour organiser les animations phares de la Semaine. 

•Des idées d’animation, selon que l’on est 

collectivité locale ou association, entreprise ou établissement scolaire.
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Les outils de sensibilisation réalisés par 
l’ADEME et ses partenaires

•Un kit de communication (affiches de la semaine et 

badges ) adressé à tous les porteurs de projet.

•Des outils téléchargeables dans l’espace privé

du site www.ewwr.eu et www.reduisonsnosdechets.fr :
- Le logo de la Semaine
- Des outils de promotion : 

bannière web, signature e-mail, affiche, poster, brochure
- Une exposition de 5 panneaux sur la prévention des déchets
- Les guides pratiques de l’ADEME : les déchets des ménages,

le compostage domestique, acheter et consommer mieux,
les déchets dangereux des ménages, Guide de l’éco-citoyen au bureau

- Le guide des éco-manifestations
- Le carnet de course - Un jeu de l’oie
- Un Stop Pub - Des études sur les déchets
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Les outils de sensibilisation réalisés par 
l’ADEME et ses partenaires

• Des outils disponibles auprès des directions

régionales de l’ADEME

– L’exposition + la brochure FNE « Dès aujourd'hui moins d'ordures 

pour les générations futures » 

– La toise « Plus du grandis, plus tu réduis »

– La bande dessinée « L'invasion des Mégapoubs »
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Promouvoir les opérations de terrain

Mise en ligne d’un programme détaillé des actions pr oposées dans chaque 

région, sur le site www.reduisonsnosdechets.fr, la semaine précédant la SERD.

Citation d’opérations emblématiques

dans le dossier de presse
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• Plus de 1313 actions labellisées (470 labellisation en 2008)

• Les porteurs de projets en 2009
– Administrations / autorités publiques  : 43%
– Entreprises / industries : 28%
– Association / ONG : 21%
– Établissements d’éducation : 8%

Données clés 1/2

Évolution du nombre d'actions labellisées pour 
la Semaine de la Réduction des Déchets
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Données clés 2/2

• Les types d’opérations réalisées
– Action ouverte au grand public : 74%
– Action ouverte à un groupe ciblé : 23%
– Autre : 2%
– Action basée sur la production d'outils de communication : 1%

• Les publics visés
– Grand public : 73%
– Scolaires/enfants : 16%
– Professionnels / salariés (secteur public) : 4%
– Autres : 4%
– Professionnels / salariés (secteur privé) : 3%

Publics visés

Grand public
Scolaires/enfants
Professionnels / salariés (secteur privé)
Professionnels / salariés (secteur public)
Autres



Répartition des actions en Europe
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Catalogne

France
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Bruxelles-
Capitale
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13

Grand Porto

Autres actions 
labellisées (hors 
organisateurs)

108

Portugal APA

- 5 en Finlande 
- 3 en Espagne
- 2 au R-U
- 1 Serbie
- 1 Malte
- 1 Grèce

2.672 actions labellisées en Europe
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Le dispositif de communication

Les moyens mis en œuvre
• En amont de l’opération : 

- Un communiqué de presse « Les inscriptions sont ouvertes sur 

www.reduisonsnosdeschets.fr », diffusé le 18 septembre 2009.

• Pour le lancement de la SERD : 

- Une conférence de presse , organisée à Bruxelles, le 16 novembre 2009

- Un dossier de presse « Semaine Européenne de la Réduction des 

Déchets », diffusé le lendemain de la conférence de presse

- Un communiqué de presse « Avec plus de 1 200 opérations de terrain, 

réparties sur le territoire, l’édition française est un succès européen », 

diffusé le 20 novembre 2009.



Les retombées médiatiques 

438 retombées médiatiques

– Un intérêt croissant de la presse pour la SERD.

– Un traitement médiatique, axé sur les opérations 

organisées localement  : la majeure partie de la couverture presse est générée 

par la presse régionale et locale.

alsace, auvergne, 
bourgogne, centre, corse, 
haute normandie, nord pas 
de calais, champagne 
ardenne


